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L’evento

Videocitta, per 11 giorni a Roma
l'economia che ha prodotto
gli “artigiani” degli Oscar

Una kermesse iniziata il 18 ottobre e che chiude oggi per promuovere tra i giovani
le professioni del distretto audiovideo. Le spade di Game of Thrones made in Monti

U na kerniesse che per
giorni, da venerdi 18 ad
oggi, ha animato e attra-
versato Roma all'inse-
gna delia cultura e dell'industria
dell'immagine. Videocitta: e Passo-
nanza con Cinecitt non & affatto
casuale, & nata come idea di Fran-
cecesco Rutelli, Vex sindaco di Ro:
ma e oggi presidente del’Anica,
Vassociazione delle imprese del
settore cinema. «li settore audiovi-
sivoa Roma &un pezzo importante
dell’economia-spiega Rutelli - Pen-
siamosoloal fatto che litaliae il se-
condo paese al mondo dietro gli
Uap er numero di Oscar vinti, ma
nioi gli Oscar li vinciamo non tanto.
cperatiorieregie, maper le profes-
siorii del dietro le quinte: fotografi,
costumisti, musicisti; scenografi.
Nome come Ferretti, Storaro, Mor-
ricone; Pescucci, Rambaldi. NelLa-
zio abbiamo una stroardinaria in-
telligenza artigianale e abbiamg il
comipito di far crescere queste
competerize, incrociarle con le in-
novazioni della tecnologia e tra-
smetterle alle giovani generazio-
Ty, :
Non & un casoquindi se & un'im-

presaromana, Makinarium, alavo-
rare agli effetti speciali della pitl
grande produzione mai messa in
piedi da Netflix: Six Underground.
O che le spade usate nelle riprese
di Game of Thrones sianio state pro-

dotte da un artigiano che viveela-

vora a Monti, nel centro di Roma.
Cosl dunqgue & nata Videocitta:
mettere in mostra queste eccellen-
ze del made in Italy, coinvolgere i
giovani, far vedere a tutti che cosa
c'e dietro uno dei prodotti pitt con-
sumati a livello planetario, ossia le

. storie raccontate con le immagini,

si chiamino film o serie perle tv.

Ma come trasmettere tutto que-

sto? «Abbiamo realizzato ibridazio-
ni tra il settore audiovisivo e Ia mo-
da spiega Tomaso Radaelli, diretto-
re generale di Videocitta - Abbia-
mo organizzato 40 masterclass,
dall'uso delle lenti nelle riprese al
trucco pit sofisticato: in una ma-
sterclass abbiamo invecchiato Sa:
bina Guzzanti. Un’altra sul restay-
ro delle pellicole digitali. Infine ab-
biamo coniugato al miglior livello
internazionale performance arti-
stiche e tecniologies. Sono nate co-
sileinstallazioni di videomapping:
proiezioni di immagini su palazzi
storici con effetti 3D che danno
Timmagine di un movimento. Il tut:
to usando proiettori potentissimi,
da 30 a 40 mila lumen, che hanno
dato vita a facciate come il Palazzo
della Civilta e del Lavoro o Sant’A-

gostino. Nel primo weekend sono

stati stimiati 70 mila visitatori.

Ma Videocitta & anche stata un
caso di successo di alternanza
scuola lavoro: per 10 giorni song
stati coinvolti tutti e 1.400 ghi stu:
denti del Rossellini; Fistituto supe-
tiore di Cine-tv. Hanno lavorato
nei laboratori, al montaggio, nella
softotitolazione, nellawebradic. B
hanno svolto le loro lezioni nei 2
mila metrt quadri messi a disposi-
zione nell’'area delle ex caserme di
via Guido Reni; = s.car.
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